
Почему нативная реклама 

всем так  нравится, но 

разочаровывает
… и что со всем этим делать 

Никита Белоголовцев, руководитель 

направления сторителлинга Яндекс.Дзена



 Будущее за нативной 

рекламой!
 Контент - король!









 Ещё немного  

и вы бы поверили! 

(в нативную рекламу)



Но к  нативной рекламе много 

(вполне справледливых) вопросов

 «А как  измерять эффективность? На какие цифры смотреть-то?» 

 «А можно помасштабней? Нам миллионы нужны, а не 12 576 уников» 

 «А почему уже две статьи опубликовали, а конверсий до сих пор нет?» 

 «Мы эту статью пять недель согласовывали, так  каждый раз будет?» 

 «Статья ОЧЕНЬ интересная! Но где тут наша реклама?!»



 Мы долго думали  

и сформулировали 

такие правила:



Как  сделать рекламный контент 

эффективным («правило четырёх коней)

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

 Конверсии (что потом)



 Все примеры заботливо 

сложены в канал в телеграме, 

надо только подписаться 

@HSmediaday





Как  я облажался (не делайте так !)

 Конкретная задача 

Контекст (что вокруг) 

Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



Как  я облажался (не делайте так !)

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



Как  я облажался (не делайте так !)

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



Как  я облажался (не делайте так !)

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

 Конверсии (что потом)



Как  я облажался (не делайте так !)

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

 Конверсии (что потом)



 Как  блогер всё сделал правильно

Конкретная задача 

Контекст (что вокруг) 

Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



 Как  блогер всё сделал правильно

 Конкретная задача 

Контекст (что вокруг) 

Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



 Как  блогер всё сделал правильно

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



 Как  блогер всё сделал правильно

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

Конверсии (что потом)



 Как  блогер всё сделал правильно

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

 Конверсии (что потом)



… и Nokia тоже всё сделала правильно

 Конкретная задача 

 Контекст (что вокруг) 

 Контент (что внутри) 

 Конверсии (что потом)



… и Nokia тоже всё сделала правильно

> 45 000 дочитывай 

> 15 000 переходов 

> 90% новых пользователей 

> 2:30 суммарная сессия



 И почему бы не 

увидеть в этом новые 

возможности?



 Вопросы 

 инвайтов в Ауру, к  сожалению нет


